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Функції торговельної марки на фармацевтичному ринку 

 

Висвітлено особливості функціонування торговельних марок на фармацевтичному 

ринку, проаналізовано інтенціальну природу торговельної марки, функції торговельної 

марки з характеристикою змісту кожної з них, а також запропоновано авторську 

класифікацію функцій. З’ясовано питання просування фармацевтичного бренду, 

можливості його впливу на свідомість споживача та необхідність обмеження такого 

впливу.  
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Я.О. Иолкин  

Функции торговой марки на фармацевтическом рынке 

 

Освещены особенности функционирования торговых марок на фармацевтическом 

рынке, проанализирована интенциальная природа торговой марки. В рамках 

интенциональной теории выделены материальные и виртуальные элементы торговой 

марки. 

Охарактеризованы функции торговой марки и содержание каждой из них, а также 

приведены классификации функций торговых марок по различным критериям. Отдельно 

рассмотрены функции по критерию формирования мотивации у потребителя, а именно: 

дистинктивная, стимулирующая, монопольно-диктаторская. 

Выяснен вопрос продвижения фармацевтического бренда, возможности его 

воздействия на сознание потребителя и необходимость ограничения такого воздействия. 

Среди таких ограничений исследуется запрет рекламы рецептурных лекарственных 

средств. 

Предложена авторская классификация функций, предусматриваящая выделение 

двух групп функций торговой марки: первичных функций торговых марок и 

производных функций торговых марок. Первичные функции торговая марка выполняет 

при обозначении продукции, то есть это функция индивидуализации; производные 

функции торговая марка выполняет при использовании ее в рекламе и воздействии на 

сознание потребителя. 

Ключевые слова: торговая марка, фармацевтический рынок, лекарственное 

средство, реклама 
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